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a.) Ismertesse a vallalati tervezés stratégiai szempontjait a dontésekben rovid, kozép és
hosszu tavon, kiilonos tekintettel a marketing-mix elemeinek hasznélatara!

b.) Mutassa be a csalad, a haztartas szerepét a fogyasztdi magatartasban!

a.) Ismertesse az MBO, a vallalati tervezés szintjei és a termékvonal elemzés
Osszefiiggéseit!

b.) Mutassa be a csoport szerepét a fogyasztéi magatartasban! Mutassa be a csoportok
tipusait!

a.) Ismertesse a marketing stratégiakat a termék életciklus szakaszaiban, valamint a
versenypozicidkat a piaci részesedés alapjan!

b.) Mutassa be részletesen a percepciot!

a.) Melyek a marketing-mix elemei (termékek, illetve szolgaltatasok esetén)? Néhany
mondatban mutassa be a termékpolitikat, arpolitikat és értékesitési politikat!

b.) Ismertesse és mutassa be a személyiség fogalmat, a személyiségtipusokat és a
markaszemélyiséget!

a.) Milyen folyamatok és jelenségek jatszodnak le altalaban a kommunikacios folyamaton
beliil? Milyen tényezdk befolyasoljak a forras hitelességét €s az lizenet elfogadasat?

b.) Mutassa be a tanulasi elméleteket! (inger-valasz, kognitiv, emlékezés és felejtés)

a.) Mutassa be a marketing kialakulasanak folyamatat! Mit jelent a marketingkérnyezet?
Mi a marketing fogalma (sziikebb, tagabb és kiterjesztett értelemben)?

Kereskedelmi szakirany
b.) Ismertesse a koltség fogalmat, csoportositasi modjait, az onkoltség kiszamitasat!

Logisztikai szakirany
b.) Jellemezze a szallitmanyozai tipusokat!

a.) Mit jelent a marketingkommunikécioé €s milyen eszkozei vannak?
Kereskedelmi szakirany
b.) Ismertesse a befektetett eszkoz fogalmat, csoportjait, az értékcsokkenést és a

megtériilést!

Logisztikai szakirany
b.) Mit tud a fuvarozasi szerzddésrdl, illetve a fuvarlevélrdl?
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a.) Mutassa be részletesen a marketingkutatas folyamatanak szakaszait, ezen beliil a
kutatasi terv részeit! Kiilon részletezze a kvalitativ és kvantitativ adatfelvételi modszerek
kozotti kiilonbségeket, csoportositsa ezek fajtait! Mutassa be a primer és szekunder
informaciok legfontosabb jellemzait!

Kereskedelmi szakirany
b.) Ismertesse a forgdeszkoz fogalmat, a forgdeszk6zok korforgasanak szakaszait, a forgasi
sebességet és a forgdeszkoz-gazdalkodas jelentdségét!

Logisztikai szakirany
b.) Mutassa be az Incoterms 2010 szerkezetét, strukturajat!

a.) Hasonlitsa ssze egymassal részletesen a megkérdezés fajtait (a kommunikacié modja
szerint)! Mutassa be részletesen a kérdoiv készités 1épéseit!

Kereskedelmi szakirany
b.) Ismertesse a jovedelemszamitas modjait és képezzen jovedelmez6ségi mutatokat!

Logisztikai szakirany
b.) Ismertesse a hagyomdanyos aruszallitasi rendszereket (kozati, vasuti, vizi, légi,
vezetékes)!

a.) Mutassa be részletesen a kérdéivben hasznalt kérdéstipusokat a valaszlehetéség
strukturaltsaga, a statisztikai feldolgozas nyUjtotta lehetdségek ¢€s a skalaképzés technikaja
szerint!

Kereskedelmi szakirany
b.) Ismertesse az egyéni vallalkozast, 1étrehozasanak feltételeit és menetét!

Logisztikai szakirany
b.) Mutassa be a kombinalt (multimodalis) aruszallitasi rendszereket (Ro-Ro, Ro.La, Si-
So)!

a.) A logisztika értelmezése, feladatai, a logisztika felértékelddése, a 7M, a 9M, a
logisztikai és a marketingfunkciok kolcsonhatasai, a logisztikai teljeskoltség-koncepcio,
logisztikai-célfiiggvény, a logisztikai rendszer és folyamat fogalma, PUSH és PULL,
integralt logisztikai rendszerek.

Kereskedelmi szakirany
b.) Mutassa be a szervezeti piacok jellemzoit! Melyek a hasonlosagok és kiilonbségek a
fogyasztoi és szervezeti piacok, valamint a szereplok magatartasa kdzott?

Logisztikai szakirany
b.) Mutassa be az ellatasi lanc miikodését (SCM) és a rovid élelmiszerlanc jelentdségét!
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a.) Korszert logisztikai rendszerek vallalati alkalmazasa; az ellatas korszerti megoldasai
(JIT, Kanban termelésiranyitds, MRP rendszerek, Cross-Docking, Countinuous
Replanishment, Quick Response, Postponement-késleltetés, Inverz logisztika-zart lanct
gazdalkodas.

Kereskedelmi szakirany
b.) Szervezeti piaci termékek csoportositasa, beszerzési helyzetek. A szervezeti piacok
résztvevoi. A beszerzési kozpont 1ényege, résztvevoi.

Logisztikai szakirany
b.) Ismertesse a gyartani vagy venni dontési helyzeteket, ¢s hatdsukat a
készletgazdalkodasra!

a.) A készletgazdalkodas vallalati szerepe, mddszerei, hatasa a vallalat koltségeire (a
készletek értelmezése, készlet tipusok és helyiikk a vallalati termelés folyamataban,
készletezési koltségek, készletezési mechanizmusok és modellek, készletek taroldsa és
raktarozasa), a készletezés-raktarozas menedzsmentje.

Kereskedelmi szakirany
b.) Ismertesse az iizleti kapcsolat fogalmat! Mutassa be az iizleti kapcsolatokat azok
tartalma, illetve hatokore alapjan! Melyek a kapcsolatok hatasai?

Logisztikai szakirany
b.) A csomagolas funkcioi, formai, fejlodési iranyai.

a.) A vevokiszolgalas (értelmezése, elemei, szintjei, stratégidja, stratégiai dilemmai
(minimum-maximum), teljesitménymutatoi). Logisztikai f6 folyamatok: szallitas, rakodas,
tarolds ¢és géprendszereinek csoportositdsa. Logisztikai kiegészité folyamatok:
egységrakomany képzés, kiszerelés, komissidozas és géprendszereinek csoportositdsa,
anyagaramlas elemzési modszerek.

Kereskedelmi szakirany
b.) Mutassa be a kozosségi marketing szerepét, funkcidjat, valamint az online marketing
stratégia lépeseit!

Logisztikai szakirany
b.) Ismertesse a hulladékkezelési logisztika feladatait, megoldasi modozatait!

a.) Szamitogéppel Integralt Logisztikai Rendszerek: EDI, POS, EAN, QR code, RFID
szerepe ¢€s jelentsége a rendelés-feldolgozasban és a készlet-menedzsmentben.

Kereskedelmi szakirany

b.) Magyarazza el az interaktivitast és a kommunikacié iranyanak fogalmat az online
kommunikacioval kapcsolatban! Mutassa be a marketingkommunikacio lényegét a
kozosségi médidban!

Logisztikai szakirany

b.) Teljesitménymérési modszerek (eldnyok, hatranyok, nézépontok).



